ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAO DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE GASPAR/SC — CONCORRENCIA PUBLICA N© 58/2011

Melidls Eg/jj/

refelflira M n/ b

METRA PUBLICIDADE LTDA., ja devidamente
qualificada Edital em referéncia, vem & presenca de Vossa Senhoria, respeitosamente, por
seu representante legal, na forma do art. 109, inciso I, alinea “b”, da Lei n° 8.666/93 c/c
itens 8.1.1a 8.1.2 do Edital, apresentar RECURSO face a decisdo da Comissio de Licitacao,

relativa a proposta técnica apresentada pelas licitantes, pelos seguintes fatos e motivos de
Direito:

PROLOGO

Conforme se pode verificar da Ata de Andlise das
Propostas Técnicas referente a Concorréncia n® 58/2011, decidiu a Douta Comissao, com
base na pontuagdo final dos itens de julgamento, classificar, em primeiro lugar, as
empresas Metra Publicidade Ltda e Sinqular Comunicaciio Ltda — 12s colocadas
em (77,3333), em segundo lugar com (60,8333) pontos, a empresa Penso
Comunicacao Ltda, em terceiro lugar com (60,0000) pontos, a empresa SAMBBA
Comunicacdo Ltda; desclassificadas as empresas Omega Comunicagao Ltda -ME,
MCOM Consultoria e Assessoria Empresarial Ltda e DUB Comunicacdo Total.

Todavia, com todo o respeito, a recorrente se insurge
contra o entendimento da Douta Comissdo na apreciagdo da Proposta Técnica apresentada
pela empresa Singular Comunicagao Ltda, por ndo condizer com os termos do Edital e
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seu Briefing, merecendo por isso, revisao e adequacao da pontuacao dada a mesma, como
passaremos a demonstrar.

1. QUANTO AOS PONTOS OBTIDOS NA PROPOSTA
TECNICA.

Inicialmente, cabe destacar que a recorrente Metra
Publicidade, adequou-se perfeitamente as expectativas da licitante em relacdo a proposta
técnica, tendo obtido notas consideraveis. A proposta técnica apresentada atendeu em parte
as expectativas, justo que ficou em como 12 colocada na pontuacdo geral da Concorréncia
Publica n°® 58/2011, pois possui totais condicdes de atender aos anseios técnicos da licitante.

Assim, o julgamento deste item demonstra total
possibilidade da empresa fornecer servicos a licitante, pois reline condigbes técnicas
apropriadas para a execucao de estudo, planejamento, consultoria técnica, criacdo,
produgao, distribuicdo, divulgacdo e veiculacdo de programas e campanhas promocionais e
institucionais da licitante, bem como quaisquer outros servicos necessarios a atividade de
comunicagao social.

2. QUANTO AOS PONTOS OBTIDOS NA PROPOSTA
TECNICA..

Cumpre destacar, inicialmente, que a proposta técnica
apresentada pela empresa Singular Comunicacao Ltda, deveria estar esquematizada da
forma prevista nos itens 8., 8.1., (PRIMEIRA PARTE), 8.1.1., 8.1.1.1,, 8.1.12,, 8.1.1.3,,
8.1.1.4., 8.1.2 (SEGUNDA PARTE), 8.2.1.1., 8.2.1.2,, 8.1.3., e 8.1.3.2 do respectivo edital, /n
verbis:

8. DA PROPOSTA TECNICA (envelopes 1, 2 e 3)

8.1 Considerando o disposto no subitem “1.1” deste Instrumento Convocatério, a
Proposta Técnica devera ser apresentada em 2 (duas) vias, em formato A4
(210x297mm), espaco 2 (dois), fonte tipografica 11 (onze), sendo que uma via com a

identificagéo da licitante e a outra via sem qualquer marca, sinal ou palavra que
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possibilite a identificagéo da proponente, sob pena de desclassificagéo (art. 6°, inc.
Xll, da Lei n° 12.232/10), compondo-se de duas partes:
PRIMEIRA PARTE (envelope 1)

8.1.1 Com material padronizado fornecido pela Administragdo, sem qualquer tipo de
identificagdo da proponente. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.1.1.1 Raciocinio basico, apresentando o entendimento da proponente em no
maximo 3 (trés) paginas de papel A4, espago 2, fonte tipografica 11, quanto as
necessidades de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Gaspar, demonstrando-o
através de seu raciocinio e compreensao aplicados a andlise de campanha modelo
solicitada no briefing (ANEXO 1) - Plano de Agéo e Investimentos (P.A.l.) 2011.

8.1.1.2 Estratégia de comunicagdo publicitaria, expondo o conceito e o partido
tematico em no maximo 3 (trés) paginas de papel A4, espaco 2, fonte tipografica 11,
que de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a comunicagao para

a campanha modelo definida no briefing, defendendo as suas opgdes.

8.1.1.3 Idéia criativa, apresentando sintese da estratégia de comunicagdo
publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, acompanhada de
exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob forma de
roteiros e textos, para a campanha modelo definida no briefing e suas implicagées,
sendo permitida a apresentacgdo de /ayout, no tamanho A4.

8.1.1.4 Estratégia de midia, com indicacdo sintética das pecas e dos veiculos a
serem utilizados, com plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria nos
diversos meios de comunicagdo que a licitante definir em sua proposta, para a
campanha modelo definida no briefing, com a utilizagdo de 3 (trés) paginas de papel
A4, espaco 2, fonte tipografica 11, sendo permitidas tabelas anexas, ndo computadas
no numero de paginas.

SEGUNDA PARTE (envelope 2)
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8.1.2 Com material padronizado fornecido pela Administragdo sem qualquer
identificagdo da proponente.

8.2.1.1 Repertorio, sob a forma de texto que indique o desempenho da proponente
na prestacéo de servigos a outros clientes do setor publico e/ou privado, limitados a 3
(trés) clientes, acompanhado da reproducéo de, no minimo, 1 (uma) pecga por cliente,
com as referidas fichas técnicas em que constem titulo, data ou periodo da eiculagéo
e a indicagéo das pragas que as exibiram, ou sua forma de aplicacao.

8.2.1.2 Relatos de solugao de problemas de comunicagao (cases histories), com
apresentacdo de 2 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a
assinatura aposta nos proprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagao no que

concerne a resolugao satisfatéria de problemas apresentados.

OBSERVACAO: N&o serdo aceitos DVD's, fitas VHS, ou qualquer material de audio

ou audiovisual.
DA PROPOSTA TECNICA - 12 E 22 PARTES (envelope n° 3)

8.1.3 O teor deste envelope terad que ser obrigatoriamente o mesmo dos envelopes 1
e 2, em papel timbrado da proponente, mas dessa vez com a necessaria

identificagéo.

8.1.3.1 A Comisséo de Licitagdo podera, a qualquer tempo, solicitar a comprovagao
dos dados citados na Proposta Técnica ao préprio interessado ou aos 06rgéos,

empresas e entidades indicados, podendo promover diligéncias neste sentido.

8.1.3.2 O descumprimento de qualquer item da Proposta Técnica implica na
desclassificacdo automatica da proponente, apds ser intimada para apresentar
defesa e esta for julgada improcedente.

J

v
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Efetuada a transcricdo dos termos do referido Edital, passamos a analisar

alguns fatos relevantes que merecem a avaliacdo da douta comissdo no que diz
respeito a pontuacao da licitante Singular Comunicacdo Ltda

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

RACIOCINIO BASICO E IDEIA CRIATIVA

8.1.1.1 Raciocinio basico, apresentando o entendimento da proponente em no
maximo 3 (trés) paginas de papel A4, espaco 2, fonte tipografica 11, quanto as
necessidades de comunicacao da Prefeitura Municipal de Gaspar, demonstrando-o
através de seu raciocinio e compreensao aplicados a analise de campanha modelo
solicitada no briefing (ANEXO I) - Plano de Acao e Investimentos (P.A.L.) 2011.

De acordo com a ATA Sessdo 5 (Ata de Reconsideracdo da Apuracdo do Resultado Geral das
Propostas Técnicas) divulgada pela Prefeitura Municipal de Gaspar, a licitante Singular
Comunicacdo apresentou as seguintes notas no quesito Raciocinio Basico: 6,00
5,00 — 5,00 (média 5,3333). Na ATA Sessao 2 (Ata de Sessdo da Subcomissdo Técnica
para Abertura e Julgamento dos Envelopes Nao Identificados de Proposta Técnicas), a

Subcomissao Técnica da concorréncia fez a seguinte analise sobre o quesito Raciocinio Basico

desenvolvido pela Singular Comunicacao:

"A LICITANTE D no raciocinio basico tem um bom raciocinio, porém nao fala
do PAL"”

As notas baixas atribuidas ao texto desenvolvido pela Singular Comunicacdo para o Raciocinio
Basico, assim como a falta da mencdo do PAI — Plano de Acdes e Investimentos, comprovam
que a licitante nao apresentou um claro entendimento quanto as necessidades da
comunicagao da Prefeitura Municipal de Gaspar referente ao briefing exposto no edital.

Essa falta de entendimento se refletiu em uma Estratégia de Comunicagdo e Idéia Criativa
destoantes do briefing, conforme a avaliacdo da propria Subcomissdo Técnica exposta na

ATA Sessdo 2, mas gue nao refletiu na pontuacao apresentada da idéia criativa:
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"A LICITANTE D... Na id€ia criativa ndo foi nota total pois o slogan remete a
uma protegao total ao cidadao, como se ele nao tivesse participacdo no
processo de crescimento da cidade.”

Isso ndo condiz com o conceito do Orgamento Participativo, em que a populacdo juntamente
com o seu delegado de cada comunidade, “define e nao pede”, como cita o slogan
apresentado pela Singular que esta equivocado: "A Populagdo pede a Prefeitura cuida”.

Conforme citagao no site oficial do partido da atual administragao:

“De uma s6 vez estamos concretizando uma marca do PT, que é garantir a participacdo popular
na definicdo da aplicacdo dos recursos, o famoso orcamento participativo, iniciando uma nova
forma de se fazer orgcamento publico no Brasil, cumprindo a meta de aumentar os recursos
aplicados na saude, conforme prevé, inclusive a Emenda 29, e atendendo aos municipios
menores, que geralmente ndo tém voz na definicdo do or¢camento”, destaca Vargas.
Fonte:http://www.pt.org.br/index.php?/noticias/view/orcamento_participativo_saude_ganha_refor
co_de _r 25 _bi_por_emendas_populare, acessada em 29/11/2011.

A imagem utilizada na campanha é puramente elitista e restringe a identificacdo do publico

com a campanha, ao colocar como simbolo uma menina com tracos europeus. Sabemos, que

uma populagdo como um todo, é formada por diversas racas e etnias e uma administracao
publica, ndo pode restringir sua comunicagdo a somente um perfil. E isso se agrava ainda

mais, quando a administracdo publica possui um viés popular e democratico. Sendo que a

Singular, utiliza a “imagem” da menina como simbolo do projeto da atual administragao.

Outro equivoco cometido pela singular na estratégia de comunicagdo para embasar a idéia
criativa, foi seguir o jargao “Nao basta ser pai. Tem que participar”. Fazendo uma
alusao da figura pai, ao PAI (Plano de Acdes e Investimentos). E mais, se torna ainda muito
seletivo em sugerir que o PAI é um pai moderno. Pois, desta forma estd excluindo ou
julgando as diversas formas de educacdo. E isso é grave, pois foge totalmente com o

conceito de democracia e lema da atual administragao e ainda mais do projeto PAL.

Na estratégia de comunicacdo, a licitante Singular destoa e muito do briefing, ao afirmar

que a estratégia foi formulada para: “tudo em prol da meta de marcar o momento, de
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aproveitar um excelente plano de administracgdo municipal para fundar um marco na
comunicagao local” (citagdo Singular), enquanto que no objetivo de comunicacdo que consta
no briefing a Prefeitura de Gaspar solicita:

"Desenvolver uma campanha publicitiria simulada que comunique a
populacdo que as obras do P.A.I., estio colocando em préatica os anseios da
comunidade na realizacdo de obras e agdes levantadas pelo Orcamento
Participativo”,

A licitante Singular ainda cita na estratégia de comunicagdo que vai priorizar a massificacdo

na midia da mensagem fugindo e muito do objetivo de midia que consta no briefing:

"Realizar uma ampla cobertura dos publicos-alvo levando em consideracdo
o conteudo da mensagem da campanha e seus objetivos de comunicacéo,

utilizando os meios de comunicagao locais mais adequados”,

Esta estratégia ndo esta em conformidade com a solicitacdo da Prefeitura de Gaspar, e fez
com que a idéia criativa apresentada pela Singular ficasse totalmente equivocada em relacdo

aos objetivos da atual administragao de Gaspar. E isso demonstra falta de coeréncia na idéia
criativa.

A partir do contido acima, passamos a questionar a soberana Comissdo: como a licitante

Singular obteve uma média superior @ Metra Publicidade no quesito Ideia Criativa, se a

licitante teve uma pontuacdo meédia baixa em Raciocinio Basico e Estratégia de

Comunicacdo (5,3333 e 8,3333 respectivamente), enquanto que a Metra obteve uma

pontuacdo média bem superior nestes quesitos (8,333 e 8,6667) e estes itens
embasam a idéia criativa?

Em relagéo a licitante Metra, as Unicas observagdes da comissdo Julgadora a respeito da
idéia criativa, ndo correspondem ao conceito da campanha, ou ao slogan que é a chamada

principal, como é o caso da Singular. A comissdo julgadora fez somente uma observacdo na

avaliacdo da idéia criativa da Metra em uma peca de apoio que é o outdoor/busdoor. O que

ndo poderia influenciar tanto na pontuacéo da idéia criativa ...

RUA HEINRICH HOSANG, 367 VICTOR KONDER 89012-190 BLUMENAU SC TEL.: (47) 3321-6900 www.metrapublicidade.com.br m

inteligéncia criativa



“A LICITANTE B... no raciocinio basico foi coerente com o objetivo da
campanha. Na estratégia de comunicagdo publicitiria tem boas midias
alternativas, como exemplo envolver a escola que envolve a crianga, que faz a
crianga levar os pais até as obras para fotografar, etc. Na idéia criativa ndo se

fala o nome PAl em nenhuma pega de outdoor/busdoor”,

Portanto, requeremos que seja feita uma reavaliacdo das notas atribuidas ao Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Ideia Criativa, apresentadas pela licitante

Singular Comunicagdo, no sentido de que seja despontuada nos quesitos acima, ou que a

Douta Comissdo “eleve as notas da Licitante Metra, por uma questdo de “justica”.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
ESTRATEGIA DE MiDIA

ANEXO I — BRIEFING

10 — PRACA DE VEICULACAO

O Municipio de Gaspar/SC.

Ilustrissimos srs. membros da comissdo: Conforme exposto no edital, a praca de

veiculagdo da campanha € o Municipio de Gaspar. A licitante Singular Comunicacio

apresentou em sua estratégia de midia a veiculacdo de um comercial de TV no veiculo RBS

TV, que abrange todo o Vale do Itajai. O comercial de TV, portanto, atingira um
publico que ndo é de interesse da Prefeitura de Gaspar. Esta ma distribuicio de midia

acaba por ndo otimizar a verba destinada para a campanha, ou seja, a verba poderia ser
utilizada em estratégias mais pertinentes ao briefing.

A prdpria Subcomissdo da Proposta Técnica faz uma avaliacdo negativa quanto a este

quesito:
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"A LICITANTE D... Na estratégia de midia falhou ao investir muito em TV, pois o

nivel de acesso a TV local é restrito.”

Notadamente, observamos que a Licitante Singular ndo apresenta na sua estratégia
de midia e ndo midia, conhecimento sobre habitos de midia e dos meios de

comunicacao apropriados em conformidade ao que foi solicitado no Edital. Muito
menos fala sobre o publico —alvo, item importantissimo para a tomada de decisao em
relacdo a distribuicdo de verba e meios utilizados na campanha. Ao contrario, a Singular se
preocupou somente na tatica da campanha, ou seja, na execugao da mesma. Entendemos
que um planejamento de midia eficaz deve ser estratégico, deve ter coeréncia com os
objetivos da campanha para que seja assertivo e produza resultados positivos para o cliente.

Inclusive no prdprio Briefing do Edital, o objetivo de midia pede:

“Realizar uma ampla cobertura dos publicos-alvo levando em consideragdo o contelido
da mensagem da campanha e seus objetivos de comunicagao, utilizando os meios de

comunicacao locais mais adequados”.

Requeremos entdo, que a douta comissao reavalie a pontuacdo da Licitante Sinqular,
pois a mesma ndao cumpriu nenhum dos itens abaixo, de acordo com o julgamento

do edital na Estratégia de Midia:

13.4.4 Na avaliacdo da Estratégia de Midia:

a) O conhecimento e andlise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria,
contemplados os itens antecedentes;

d) A economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de

distribuicdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia.
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PROPOSTA TECNICA — 22 PARTE

REPERTORIO E CASES HISTORIES

CASES HISTORIES

De acordo com a Proposta Técnica, a cdpia ndo Identificada (envelope 1) apresentada pela
licitante Singular Comunicagdo, os cases histories ndo estdo referendados formalmente
pelos respectivos clientes, mediante a assinatura aposta nos préprios relatos, conforme
exigéncia do edital no item 8.2.1.2:

8.1.2 Com material padronizado fornecido pela Administragdo sem qualquer identificacdo da
proponente.

8.2.1.2 Relatos de solucdo de problemas de comunicagdo (cases histories),
com apresentagdo de 2 (dois) relatos, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, referendados formalmente pelos respectivos clientes, mediante a
assinatura aposta nos prdprios relatos. Os relatos visam embasar a avaliagdo no que

concerne a resolugdo satisfatéria de problemas apresentados.

Com isso, a licitante Singular Comunicacdo também nio atendeu o item 8.1.3: O

teor deste envelope tera que ser obrigatoriamente o mesmo dos envelopes 1 e 2 em papel

timbrado da proponente, mas dessa vez com a necessaria identificacgo.
Ambas colocagdes sao desclassificatdrias, pois ndo atendem o edital.
Em relagdo ao julgamento do repertdrio, questionamos qual férmula foi utilizada para que a

licitante Singular tenha recebido uma pontuacdo maior que a licitante Metra, se no seu

repertorio_apenas relatou os 3 clientes que atende e n3o demonstrou nenhuma peca que

tenha produzido. Nesse quesito, o edital é bem explicito e solicita apresentacdo de pecas
com ficha técnica no item 8.2.1.1., 0 que implica de imediato, na desclassificacdo da
licitante Sinqular Comunicacdo, pois ndo atendeu aos requisitos do edital. Ainda que se
possa permitir o “bom senso” na avaliagdo, caso a soberana comissdo ndo entenda desta

forma, requeremos que seja despontuada a agéncia Sinqular.
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Para reforcar a argumentacao referenciada acima, destacamos que a licitante Metra
Publicidade, apresentou 03 clientes relevantes no seu segmento, com destaque no mercado
catarinense que sao: Hospital Santa Catarina, FG Empreendimentos e WK Sistemas,

precedidos das “pegas produzidas”, cumprindo rigorosamente com o edital.

Na apresentacdo dos Cases, pedimos que a comissdo avaliadora, reveja a pontuagao da
licitante Metra, pois ao contrério da empresa Singular a licitante Metra Publicidade também
apresenta dois clientes de muito tempo de mercado, com cases sélidos: Circulo S/A

uma empresa de ambito nacional, situada na propria cidade de Gaspar e a Cetor

empreendimentos, que com a nossa campanha em apenas 5 meses vendeu todos
os apartamentos disponibilizados.

Ante o exposto, requer o recebimento do presente recurso, e que a licitante Singular
Comunicacdo seja desclassificada ou ainda, caso Vossas Senhorias nao entendam dessa

forma, que seja feita uma revisdo técnica, elevando a pontuacao da Licitante Metra

Publicidade e, classificando-a como vencedora no certame, fazendo jus a uma empresa com
de mais de 20 anos mercado, 33 colaboradores diretos e que possui no seu portfélio clientes

de projecdo nacional.

Nestes termos,
pede deferimento.

Blumenau, 30 de novembro de 2011.
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PLANILHA DO JULGAMENTO GERAL DA PROPOSTA TECNICA (por ordem alfabética):

0001-87
I

RACIOCINIO BASICO 4,6667 7,0000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 7,0000 20 14,0000
IDEIA CRIATIVA 3,6667 25 9,1667
ESTRATEGIA DE MIDIA 4,6667 20 9,3333
REPERTORIO 6,0000 10 6,0000
CASES HISTORIES 8,3333

- ; 53,8333

SESS( .255/0001-19 :

. QUESITOS 0S: | NotA1 [ NOTA2 || NOTA MEDIA:; [ ResULTADOE
RACIOCINIO BASICO 3,00 4,00 4,00 3,6667 5,5000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 4,00 5,00 4,00 4,3333 8,6667
IDEIA CRIATIVA 2,00 2,00 2,00 2,0000 25 5,0000
ESTRATEGIA DE MIDIA 3,00 4,00 3,00 3,3333 20 6,6667
REPERTORIO 4,00 5,00 4,00 4,3333 10 4,3333
CASES HISTORIES ( 2,0000

32,1667

ESITO.

RACIOCINIO BASICO [ 12,5000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 8,00 9,00 8,6667 20 17,3333
IDEIA CRIATIVA 6,00 6,00 63333 | 25 15,8333
ESTRATEGIA DE MIDIA 8,00 8,00 8,0000 20 16,0000
REPERTORIO 7,00 7,00 7,3333 10 7,3333
CASES HISTORIES 8,3333

77,3333

U ; 0S N OTA IEDIA PESO: [ . RESULTA
RACIOCINIO BASICO 8,00 9,00 9,00 8,6667 13,0000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 5,00 6,00 6,00 5,6667 11,3333
IDEIA CRIATIVA 4,00 5,00 4,00 4,3333 10,8333
ESTRATEGIA DE MIDIA 400 | 5,00 4,00 4,3333 8,6667
REPERTORIO 5,00 5,00 5,00 5,0000 5,0000
CASES HISTORIES 6,00 6,00 6,00 6,0000 6,0000

i : Rk R e e BN 54,8333

ESITOS T Y S [ MEDIAL || PESO: | RESULTADO:

RACIOCINIO BASICO 8,00 8,00 8,00 8,0000 15 12,0000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 6,00 6,00 6,00 6,0000 20 12,0000
IDEIA CRIATIVA 4,00 4,00 5,00 4,3333 25 10,8333
ESTRATEGIA DE MIDIA 6,00 7,00 6,00 6,3333 20 12,6667
REPERTORIO 8,00 8,00 8,00 8,0000 10 8,0000
CASES HISTORIES 5,00 6,00 5,00 5,3333 10 5,3333

. L T NOTATECNICAR: 60,8333
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criativa



Q

RACIOCINIO BASICO 13,5000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 6,00 6,00 12,0000
IDEIA CRIATIVA 4,00 5,00 10,8333
ESTRATEGIA DE MIDIA 4,00 8,6667
REPERTORIO 7,00 7,0000
CASES HISTORIES 8,0000
: 60,0000

% TOS TECNICC OT, \ I
RACIOCINIO BASICO 6,00 5,00 5,00 5,3333 15 8,0000
ESTRATEGIA DE COM. PUBLICITARIA 9,00 8,00 8,00 8,3333 20 16,6667
IDEIA CRIATIVA 9,00 8,00 9,00 8,6667 25 21,6667
ESTRATEGIA DE MIDIA 7,00 6,00 7,00 6,6667 20 13,3333
REPERTORIO 9,00 8,00 9,00 8,6667 10 8,6667
CASES HISTORIES ' 9,0000 10 9,0000
; 77,3333
[ ORDEM CLASSIFICATORIA:
METRA PUBLICIDADE LTDA (81.814.527/0001--51) 77,3333 1
PENSO COMUNICAGAO LTDA (10.750.218/0001-17) 60,8333 2
SAMBBA COMUNICAGAO LTDA (06.276.583/0001-64) 60,0000 3
SINGULAR COMUNICAGAQ LTDA (06.977.356/0001-66) 77,3333 1
[ LICITANTES DESCLASSIFICADAS: ]
S i e LICITAR S s B e | WRENOTA ECNICAII 0 0
DUB COMUN!CAC/'\O TOTAL (05.014.656/0001-87) 53,8333
MCOM CONSULTORIA E ASSESSORIA EMPRESARIAL LTDA (12.139.255/0001-19) 32,1667
OMEGA COMUNICAGAO LTDA ME (10.761.785/0001-79) 54,8333 <60%

13.10 Serd desclassificada a proposta que ndo alcangar pontuagdo igual ou superior a 60% (sessenta por cento) do total possivel de pontos
(pontuagio mdxima que pode ser obtida: 100 pontos), equivalente ao somatdrio da pontuagdo atribuida, individualmente, pelos membros da
Subcomissdo Técnica.

Peterson Corréa Madrio Sérgio Crespi

Presidente da Comissdo Membro da Comissdo

José Artur Benaci

Membro da Comissdo

Comissdo Permanente da Licitagio | Decreto ne 4.498/2011
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